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Kampanie jutra

Materiał promocyjny 
Emisja na wybranym portalu przez 7 dni na stronie głównej + 23 dni w sekcji tematycznej 
Zajawka 300x250 px 
www.topagrar.pl – 5 400 zł netto
www.tygodnik-rolniczy.pl  – 5 400 zł netto
www.halowies.pl – 1 800 zł netto
www.profitechnika.pl  – 900 zł netto

Pakiet topagrar.pl i tygodnik-rolniczy.pl – 8 900 zł netto
Copywriter plus 500 zł netto
Przykład: https://www.topagrar.pl/articles/wspolpraca-reklamowa/nowy-dwuskladnikowy-herbicyd-do-zwalczania-
chwastow-jednolisciennych-w-tym-wyczynca-w-rzepaku/

Rolniczy temat
8 900 zł netto 

Średni czas programu – 10 do 15 minut
Rozmowa z ekspertem plus plansza partnera programu
Emisja programu na portalu www.topagrar.pl, kanale YB i na FB
Przykład: https://www.topagrar.pl/filmy/ciagniki-kombajny-prasy-opryskiwacze-coraz-drozsze-jak-je-
zabezpieczyc-od-losowych-zdarzen-rolniczy-temat-odc-48/

Indywidualne filmy wideo, streaming, webinaria, wynajęcie studia
Od  5 500 do 15 000 zł netto / 1 dzień zdjęciowy w plenerze lub w studio

Średni czas programu – 10 do 15 minut (po montażu)
Emisja na portalu www.topagrar.pl lub www.tygodnik-rolniczy.pl plus kanał YB i FB wybranego portalu
Przykład: https://www.topagrar.pl/filmy/czym-jest-maszyna-popokazowa-i-czy-warto-ja-kupic-sprawdzamy-
ladowarke-ulm-415h-po-manitou-challenge/

DZIAŁ REKLAMY & MEDIA SOLUTIONS
Blanka Słoma
dyrektor działu
tel. (61) 886 29 24

Agata Chojnacka-Królak
tel. 783 294 941, (61) 886 29 26
a.chojnacka@pwr.agro.pl

Paulina Rzepka 
tel. (61) 869 06 76
p.rzepka@pwr.agro.pl

Angelina Łukomska
tel. 609 304 684, (61) 886 29 86 
a.lukomska@pwr.agro.pl
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Polskie Wydawnictwo Rolnicze Sp. z o.o., ul. Metalowa 5, 60-118 Poznań  I  Dział Reklamy & Media Solutions
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Formaty reklam Strona główna i podstrony (ceny nie zawierają podatku VAT)

Abonament 30-dniowy w rotacji z minimum 200 000  
gwarantowanych odsłon (maksymalnie 2 mutacje)

Dodatkowa kampania na: www.halowies.pl – plus 20% ceny
www.profitechnika.pl – plus 20% ceny
www.elita-magazyn.pl – plus 10% ceny

Navibox
300x250 px

Rectangle
300x250 px

750x300 px

Nagłówek
940x200 px

FORMATY
DISPLAY

Wielkość
w pikselach

Nagłówek

Media Room

Pudełko

Kostka

Abonament w rotacji gwarantuje minimum 200 000 odsłon 
w ciągu 30 dni bez targetowania i cappingu

W części 
redakcyjnej
i na stronie 

głównej

940x100
940x150
940x200

940x300 tło
500x280 max 7 kreacji

940x300
750x300

300x250

http://demo.adocean-global.com/preview/122/1/

http://demo.adocean-global.com/preview/33/1/

http://demo.adocean-global.com/preview/10/1/

300x250 navibox 
300x250 rectangle

750x100 
750x200 
750x300 
300x600

8 295
10 080
12 075

14 910

13 282
11 471

10 867

5 880
8 977
7 305
7 822

10 248
9 357

Pakiety partnerskie (www.topagrar.pl lub www.tygodnik-rolniczy.pl)

Partner portalu: 1 z 2. Gwarantowane 
50% zasięgu wybranego portalu

140x50 – logo produktu lub logo firmy
940x200 – nagłówek
750x100 lub 300x250 – baner towarzyszący

21 950

Partner sekcji tematycznej
Aktualności/Wiadomości
Finanse/Prawo/Pieniądze/Rynki/Uprawa
Technika/Maszyny
Bydło/Mleko lub Trzoda
Wieś/Rodzina

18 900
15 750
14 700
6 200
6 200

Strefa marki

Full screen

Do 4 publikacji specjalnych plus kampania bannerowa 1200x200, 940x200, 300x250, 
360x250 – gwarantowane minimum 500 000 odsłon

1980x1080 – 7 dni emisji na wybranym portalu

300x100 – logo produktu lub firmy
940x200 – nagłówek
750x100 lub 300x250 – baner towarzyszący

31 000

15 000

KAMPANIA 
SMS
160 znaków 1 000 - 5 000

5 001 - 10 000
10 001 - 20 000
20 001 - 40 000
> 40 000

1,85
1,55
1,25
1,09
0,99

Ilość rekordów Cena  
za rekord

KAMPANIA 
MMS
160 znaków 
grafika 
750x750 px

1 000 - 5 000
5 001 - 10 000
10 001 - 20 000
20 001 - 40 000
> 40 000

2,55
2,10
1,70
1,45
1,30

Ilość rekordów Cena  
za rekord

890

MAILING

html każde 1 000 
rekordów

Ilość rekordów Cena za
1000 rek.


